Tabla de Convalidaciones

ASIGNATURA @) ) ) ASIGNATURA @ @) (3
Estructura de la comunicacion OB 1° 6 Estructura del sistema de medios FB 3° 6
Procesos periodisticos y relaciones
Fundamentos del periodismo TR 1° 6 OB 3° 6
con los medios
Fundamentos de la publicidad TR 1° 6 Fundamentos de la publicidad OB 1° 6

Historia universal contemporanea [Analisis del

o TR 1° 9 Historia del mundo actual FB 1° 6
entorno actual y su evolucién histérica]

Nuevas tecnologias y sociedad de

Informatica basica OB 1° 6 - FB 1° 6
la Informacién
Lenguaje en la publicidad y la
Lengua espafiola TR 1° 9 guay publict y FB 1° 6
empresa
Teoria de la comunicacion TR 1° 6 Teorias de la comunicacion FB 1°
Tecnologia de la Informacién Escrita TR 1° 6 Disefio grafico y direccién de arte OB 3°
Teoria de la organizacion TR 1° 6 Organizacion y administracion de FB 2° 6
empresas
Teoria de la Informacion TR 1° 6 Teoria de la Informacion OB 1°
Documentacioén informativa TR 2° 9 Documentacién Informativa OB 2°
Estructura social OB 2° 9 Estructura social contemporanea FB 1°
Fundamentos de las relaciones publicas TR 2° 6 Fundamentos} d.e las relaciones OB 1° 6
publicas
f Principios juridi ASicos:
Introduccion al derecho OB 2° 4,5 ! C|p,|os = |d|F:os baglcos FB 2° 6
deontologia profesional e igualdad
Introduccion al periodismo audiovisual TR 2° Procesos perIOdIStICOS. y relaciones OB 3° 6
con los medios
Lenguaje publicitario OB 2° 6 Fundamentos de la publicidad OB 1°
Principios de economia OB 2° 6 Principios de economia FB 1°
. . — Lenguaje y tecnologias
Tecnologias de los medios audiovisuales TR 2° 6 gual . y. 9 OB 2° 6
audiovisuales
Fundamentos de marketing OB 3° 6 Marketing OB 1°
Imagen corporativa OB 3° 6 Direccion de comunicacion OB 2°
. P . L . L Métodos de i tigacio
Métodos y técnicas de investigacion en informacion OB 3° 6 etodos de |nyes _|9a0|0n en OB 4° 6
comunicacion
Opinion publica OB 3° 6 Opinion publica OP 4° 6
Tecnologias multimedia OB 3° 9 Comunicacion multimedia OB 3° 6
Creatividad publicitaria I: la estrategia creativa TR 4° 6 Estrategias creativas en publicidad OB 2° 6
Derecho de la publicidad OB 4° 6 Derecho de la comunicacion FB 2° 6
Estrategias de la pub,I|C|_dad y de las relaciones TR 20 6 Técnicas y recyrsps de relaciones OB 3° 6
publicas publicas
Gestion de la comunicacion corporativa OB 4° 6 Gestion de la comunicacion OB 3° 6
o . Investigacion de audiencias
Investigacion de medios TR 4° 6 g -, . y OB 3° 6
planificacion de medios
Marketing estratégico OB 4° 6 Marketing OB 1°
Planificacion y gestion de la publicidad OB 4° 6 Planificacion estratégica publicitaria OB 2°
Sociologia del consumo OB 4° 6 Sociologia del consumo OB 2°
Creatividad publicitaria II.: la elaboracion del TR 5° 6 Creatividad eh la ele_tb_ora_uon del OB 3° 6
mensaje mensaje publicitario
S . L Empresa publicitaria y gestion de
Empresa de publicitaria y de las relaciones publicas TR 5° P publicitania 'y gest OB 3° 6
cuentas
e -, . - Planificacion estratégica de las
Planificacion y gestién de las relaciones publicas TR 5° 6 OB 3° 6

relaciones publicas



Planificaciéon de medios

Practicum
Libre configuracion
Sin equivalencia
Sin equivalencia
Sin equivalencia

(1) Tipo: LC (Libre Configuracion), OB (Obligatoria), OP (Optativa), TR (Troncal)

(2) Curso
(3) Créditos

TR 5° 6

OB 5° 15
LC

Investigacion de audiencias y
planificacion de medios

Practicas externas
Sin equivalencia (*)
Reconocimiento de créditos (*)
Idioma moderno
Trabajo fin de Grado

(*) Sera el Tutor integral asignado el que establezca, en su caso, el Reconocimiento académico de créditos.

OB 3°

OB 4°

OB 4°
OB 2°
OB 4°
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